
 
 
 
 

กิจกรรมท่ี 9 การประกวดแผนการสื่อสารการตลาดดวยพลังละมุน 
(Marketing Communication Plan with Soft Power) 

 ผูประสานงานกิจกรรม 
ลำดับที่ ชื่อ – นามสกุล โทรศัพท E-mail 

1 ผศ.สัญจิตา พรมโชติ 086-663-3559 Sunjita25@gmail.com 
2 อ.อดิศร ฉายแสง 081-585-8286 Adisorn_c@rmutt.ac.th 
3 ผศ.ดร.ดลยา จาตุรงคกุล 085-395-0444 Dolaya_c@rmutt.ac.th 

 

 รูปแบบกิจกรรม 
1. ผูเขารวมแขงขันแตละทีมรวมกันวางแผนการสื่อสารการตลาด ดวยแนวคิดเกี่ยวกับ Soft Power(พลัง

ละมุน) ทางวัฒนธรรมไทยในแงมุมตาง ๆ ที่สามารถสงออกวัฒนธรรมอันดีงามของไทยตอสายตาชาวโลก 
2. ผูเขาแขงแตละทีมจะตองวางแผนและลงมือสรางแนวความคิดดวยตนเอง โดยใช Infographic ในการ

นำเสนอ (ภาพที่นำมาใชทั้งที่เปนภาพของเจาของผลงาน หรือไมไดเปนเจาของภาพผลงาน จะตองมีการใสเครดิตใต
ภาพดวย) ภายใตแนวคิด “Soft Power ไทย ดังไกลถึงตางแดน” โดยยึดหลัก 4 กลยุทธการสราง Soft Power ไดแก  
2.1 Absorb คือ การแทรกซึมเขาไปอยูใกลตัวผูคนแบบไมรูสึกตัว ใหเชื่อมโยงกับไลฟสไตลและความชื่นชอบของผูคน
ทั่วไป 

2.2 Extraordinary คือ การทำความธรรมดาใหพิเศษ โดยสรางจุดขายของวัฒนธรรมในแงมุมตาง ๆ ไดจาก
สิ่งที่เรียบงาย โดยจับลักษณะทั่วไปของวัฒนธรรมในแงมุมตาง ๆ ผานสื่อและเนื้อหาใหนาสนใจจนเกิดเปนภาพลักษณ
ที่ประทับใจตอผูคนทั่วไป 

2.3 Fast คือ การทำใหทันกระแสและสถานการณเพื่อใหเกิดความเชื่อมโยงกับการรับรูของผูคน รวมถึงตอง
พรอมปรับตัวใหเทาทันพฤติกรรมที่เปลี่ยนไปอยางรวดเร็ว 

3. นักศึกษาแตละทีม จะถูกคละทีม 
 

 วัตถุประสงคของกิจกรรม 
1. เพื่อสงเสริมใหนักศึกษาไดเห็นคุณคาและความสำคัญของ Soft Power (พลังละมุน) ทางวัฒนธรรมไทย 

ในการสรางแผนการสื่อสารการตลาด เพื่อใชเปนเครื่องมือในการวางแผนการสื่อสารการตลาด 
2. เพื่อสงเสริมใหนักศึกษาไดแสดง ความรู ความสามารถ ในการสรางแผนการสื่อสารการตลาด ภายใต

แนวคิด “Soft Power ไทย ดังไกลถึงตางแดน” เพื่อสงออกวัฒนธรรมไทยในแงมุมตาง ๆ เพื่อเพิ่มมูลคาทางเศรษฐกิจ 
ตอยอดตนทุนวัฒนธรรมและภูมิปญญาของชาติไทย 

3. เพื่อกระตุน และพัฒนาทักษะการวางแผน วิเคราะห และแลกเปลี่ยนประสบการณระหวางนักศึกษาคณะ
บริหารธุรกิจ จากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ทั้ง 9 แหง โดยใชกิจกรรมเปนสื่อกลาง 

 

 คุณสมบัติและจำนวนผูเขารวมกิจกรรม 
1. เปนนักศึกษาที่กำลังศึกษาคณะบริหารธุรกิจ หรือชื่อเรียกอื่นที่มีลักษณะเดียวกันที่มีการจัดการเรียนการ

สอนดานบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลทั้ง 9 แหง  
2. มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลทั้ง 9 แหงที่เขารวมโครงการ นักศึกษาคณะบริหารธุรกิจหรือคณะที่

เกี่ยวของ ชั้นปที่ 2-4 ทีมละ 3 คน โดยสงไดหนวยงานละ 1 ทีม 
3. อาจารยผูกำกับดูแลกิจกรรม ทีมละ 1 ทาน 
4. ผูเขารวมการแขงขันที่มีคุณสมบัติไมตรงตามเกณฑที่กำหนดจะถูกตัดสิทธิ์การเขารวมแขงขัน 



 
 
 
 

 กติกาและเงื่อนไขการแขงขัน 
1. นักศึกษาผูเขารวมการแขงขันวางแผนการสื่อสารการตลาดภายใตหัวขอ “เปดประสบการณใหมอาณาจักร

คาสงสินคาเกษตรที่ใหญที่สุดในอาเซียน” 
2. การจัดทีมเปนแบบทีมผสมจำนวน 6 ทีม โดยแตละทีมมีจำนวนสมาชิก 11 คน มาจากหนวยงานทั้ง 22 

หนวยงานของมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลทั้ง 9 แหง 
3. ทุกทีมตองจัดทำสื่อคลิปวิดิโออยางนอย 1 คลิป 
4. ทุกทีมตองจัดทำสื่อภาพอยางนอย 1 ชิ้นงาน  
5. นักศึกษาแตละกลุมเดินทางไปยังตลาดไท เพื่อเยี ่ยมชมสถานที่ พรอมจัดทำสื ่อเผื ่อการสื ่อสารทาง

การตลาด 
6. นักศึกษาแตละกลุมสงแผนการสื่อสารการตลาดฉบับสมบูรณ กอนเวลา 12.00 น. ของวันที่ 2 กุมภาพันธ 

2567 
7. นักศึกษาแตละกลุมสงแผนการสื่อสารการตลาดไมเกิน 10 นาที ถามตอบ 10 นาที รวม 20 นาทีตอทีม 
8. จัดลำดับการนำเสนอโดยวิธีจับฉลาก 
9. คำตัดสินการแขงขันของกรรมการถือเปนที่สิ้นสุด 

 
 เกณฑการใหคะแนน 100 คะแนน 

เกณฑการใหคะแนน คะแนน 
1. แผนการสื่อสารการตลาด 40 
1.1 ความสอดคลองแผนการสื่อสารการตลาดในแนวคิด Soft Power 

 

1.2 ความสมบูรณของแผนการสื่อสารการตลาด  
1.3 ความเปนไปไดของแผนการสื่อสารการตลาด  
1.4 ความคิดสรางสรรคของแผนการสื่อสารการตลาด  
1.5 การวัดและประเมินผลแผนการสื่อสารการตลาด  
2. สื่อ 40 
2.1 ความคิดสรางสรรค   
2.2 เนื้อหาในสื่อสามารถถายถอดไดตรงกับวัตถุประสงค  
2.3 เนื้อหาในสื่อมีผลกระทบ (Impact) ตอกลุมเปาหมาย  
3. เทคนิคการนำเสนอ 20 

คะแนนรวม 100 
 

 คณะกรรมการตัดสิน 
คณะกรรมการตัดสินภายนอก จำนวน 3 ทาน 

 
 
 
 
 



 
 
 
 

 วัสดุอุปกรณที่ผูเขารวมกิจกรรมตองเตรียมเอง 
1. อุปกรณเครื่องเขียน เครื่องคำนวณ 
2. เครื่องคอมพิวเตอรพกพา (Notebook) 
3. โปรแกรม Software ทุกประเภท ที่ใชในการจัดทำสื่อและนำเสนอ 
4. อุปกรณอื่น ๆ ที่ใชในการแขงขัน 

 
 ประเภทรางวัล 

1. รางวัลชนะเลิศ ไดรับโล เกียรติบัตรและเงินรางวัล จำนวน 1,000 บาท/คน 
2. รางวัลรองชนะเลิศอันดับหนึ่ง ไดรับเกียรติบัตรและเงินรางวัล จำนวน 700 บาท/คน 
3. รางวัลรองชนะเลิศอันดับสอง ไดรับเกียรติบัตรและเงินรางวัล จำนวน  500 บาท/คน 
4. รางวัลชมเชย 3 รางวัล พรอมเกียรติบัตร 
5. เกียรติบัตรสำหรับผูเขารวมการแขงขันทุกคน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 

กำหนดการ 
กิจกรรมท่ี 9  การประกวดแผนการสื่อสารการตลาดดวยพลังละมุน 

(Marketing communication plan with soft power) 
ระหวางวันที่ 1 - 3 กุมภาพันธ 2567 

ณ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
 
วันพฤหัสบดีที่ 1 กุมภาพันธ 2567 

08.30 – 09.00 น. ลงทะเบียนผูเขารวมการแขงขัน (สถานที่ หอประชึมราชมงคลธัญบุรี) 
09.00 – 11.00 น. รวมพิธีเปดโครงการแขงขันทักษะทางวิชาการ ดานการบริหารธุรกิจ 9 มทร. ครั้งที่ 11 
11.00 – 12.00 น. รับฟงโจทยการแขงขัน และเดินทางไปยังตลาดไท  
12.00 – 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน  
13.00 – 17.00 น. เยี่ยมชมตลาดไท พรอมถายทำสื่อ 
18.00 – 19.00 น. รับประทานอาหารเย็น 
18.00 – 22.00 น. กิจกรรมกลุมวางแผนการสื่อสารการตลาด (อาคาร 1) 

วันศุกรที่ 2 กุมภาพันธ 2567 
08.00 – 08.30 น. ลงทะเบียนผูเขารวมการแขงขัน (BA 1403) 
08.30 – 12.00 น. กิจกรรมกลุมวางแผนการสื่อสารการตลาด (อาคาร 1) 
12.00 – 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 – 16.00 น. ผูเขาแขงขันแตละทีมนำเสนอผลงาน (10 นาที/ทีม) (หองประชุม อาคาร 1) 
18.00 – 22.00 น. รับประทานอาหารเย็น และรวมชมการแสดงของนักศึกษา 
08.00 – 08.30 น. ลงทะเบียนผูเขารวมการแขงขัน (BA 1403) 

วันเสารที่ 3 กุมภาพันธ 2567 
08.30 – 09.00 น. ลงทะเบียนผูเขารวมการแขงขัน (สถานที่ หอประชึมราชมงคลธัญบุรี) 
09.00 – 12.00 น. ประกาศผลการแขงขันและมอบรางวัล 
12.00 – 13.00 น. รับประทานอาหารกลางวัน 
13.00 – 15.00 น. รวมพิธีปดโครงการแขงขันทักษะทางวิชาการ ดานการบริหารธุรกิจ 9 มทร. ครั้งที่ 11 

และพิธีสงมอบเจาภาพการแขงขันทักษะทางวิชาการดานบริหารธุรกิจ 9 มทร. ครั้งที่ 12 
เดินทางกลับโดยสวัสดิภาพ 

 
หมายเหตุ : 1. กำหนดการนี้อาจมกีารเปลีย่นแปลงไดตามความเหมาะสม 
              2. พักรับประทานอาหารวางและเครื่องดื่ม  เวลา 10.20 - 10.40 น. และเวลา 14.20 - 14.40 น. 

 
 
 
 
 
 


